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ЗАТВЕРДЖЕНО

на засіданні кафедри 30.08.2011 р.

Протокол №9
ПРОГРАМОВІ ПИТАННЯ

з дисципліни «Конкурентоспроможність підприємства» для студентів всіх форми навчання
1. Конкуренція: її економічний зміст і види 

2. Структура механізму конкурентної боротьби 

3. Стратегія конкуренції на основі прогнозування дій підприємств
4. Види конкурентоспроможності залежно від рівня й об'єкта аналізу 
5. Фактори, що впливають на конкурентоспроможність фірми
6. Модель п'яти сил конкуренції в галузі 

7. Конкурентна перевага й типові стратегії
8. Джерела і фактори отримання конкурентних переваг
9. Методологія аналізу конкурентних переваг різних об'єктів
10. Управління конкурентними перевагами
11. Методи аналізу конкурентних переваг (SWOT, GAP, LOTS, PIMS, "Мак-Кінзі")
12. Формування конкурентних переваг об'єктів на підставі їхньої ексклюзивної цінності
13. Поняття про конкурентний статус фірми 

14. Структурний аналіз економічної діяльності підприємства
15. Методика оцінки рівня конкурентного статусу фірми
16. Технологія аналізу ринку методом конкурентної діагностики

17. Аналіз ринкової частки конкурентів
18. Аналіз причин та умов виникнення конкурентних переваг 

19. Конкуренція в сфері ціноутворення 

20. Аналіз організації збутової мережі й засобів стимулювання продаж
21. Побудова конкурентної карти ринку 

22. Методичні основи оцінювання конкурентоспроможності різних об'єктів 
23. Система забезпечення конкурентоспроможності
24. Організація прийняття конкурентоспроможних управлінських рішень у керуючій підсистемі
25. Оцінювання конкурентоспроможності продукції
26. Комплексний підхід до підвищення якості й конкурентоспроможності продукції
27. Концепція якості продукції в системі внутрішньофірмового управління
28. Методи оцінювання конкурентоспроможності товару
29. Оцінювання конкурентоспроможності персоналу
30. Оцінювання конкурентоспроможності організації
31. Загальні підходи до оцінювання конкурентоспроможності галузі, регіону, держави
32. Оцінювання конкурентоспроможності торговельної марки
33. Розробка конкурентної карти ринку 

34. Інтегральна модель оцінки конкурентоспроможності торговельної марки
35. Конкурентні стратегії в сфері великого стандартного виробництва
36. Сутність ефекту масштабу виробництва
37. Напрями зниження собівартості продукції
38. Стратегія придушення конкурентів
39. Конкурентні переваги вузької спеціалізації
40. Умови організації й розвитку вузькоспеціалізованого виробництва
41. Фактори й вигоди від диференціації продуктів
42. Стратегія послідовника (патієнта): формування ніші, проблеми зрілості, стаціонарний розвиток, поглинання, зміна стратегії
43. Конкурентні стратегії в сфері радикальних інновацій
44. Проблема фінансування на різних етапах еволюції інноваційних (венчурних) фірм
45. Конкурентні стратегії в сфері малого бізнесу
46. Гнучкість як центральний елемент стратегії в малому бізнесі
47. Стратегія боротьби з конкурентами й різновиди малих фірм

48. Фактори виходу на світовий ринок 
49. Поняття глобальної конкуренції 

50. Види міжнародних стратегій. Глобальна стратегія й конкурентна перевага на міжнародному ринку

51. Стратегічні альянси. Причини, переваги і недоліки  створення стратегічних об'єднань 
52. Розробка маркетингової стратегії підприємства відповідно до результатів конкурентного аналізу
53. Конкурентна стратегія та її відповідність діловому навколишньому середовищу
54. Конкуренція в нових і швидкозростаючих галузях
55. Конкурентна стратегія в галузях, які перебувають у стадії зрілості
56. Конкурентні стратегії для фірм, які діють у галузях, що перебувають у стані стагнації або спаду
57. Конкурентні стратегії в роздроблених галузях
58. Стратегія лідерів галузі
59. Стратегії фірм, які перебувають на других ролях
60. Стратегії для слабкого бізнесу
61. Стратегія відновлення для кризових ситуацій
62. Вплив конкуренції на науково-технічний прогрес
63. Фірми й конкурентоспроможність національної економіки
64. Кластери та їхня роль в економіці
65. ТНК як носії змішаних стратегій. Позитивні й негативні моменти діяльності ТНК
66. Особливості конкурентних відносин в Україні. 
67. Перспективи розвитку українських компаній
68. Неконкурентна економіка й відсутність природного співтовариства компаній. 
69. Особлива роль великих підприємств в українській економіці
70. Особливості конкуренції в умовах ринкової трансформації економіки
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