Питання для підготовки до здачі заліку з курсу "Фірмовий стиль та дизайн” для студентівV курсу  спец.7.05010801 заочної скороченої форми навчання.

1. Поняття фірмового стилю.

2. Складові елементи фірмового стилю.

3. Фірмовий колір та його роль в формуванні товарів.
4. Основні носії фірмового стилю.

5. Значення фірмового стилю у маркетинговій діяльності

6. Поняття товарної марки її основні види.

7. Підходи у присвоєні марочних назв.

8. Типи товарних знаків.
9. Функції товарного знаку.

10. Основні вимоги до товарного знаку.

11. Поняття товару, класифікація товарів.

12. Рівні товару.

13. Характеристика товарного асортименту.

14. Фірмовий слоган, особливості його побудови.
15. Основні вимоги до складання рекламних слоганів.
16. Державна реєстрація товарного знаку.

17. Товарні знаки, які не можуть одержати правову охорону.
18. Захист товарного знаку.
19. Рішення про вибір марочної стратегії.
20. Бренд, брендинг їх сутність та значення.
21. Складові елементи брендинга.

22. Технологія розробки, використання та оцінка бренду.

23. Поняття промислового дизайну.
24. Розробка дизайну продукції.
25. Основні етапи художнього конструювання.

26. Художня форма та її основні ознаки.

27. Колір як компонент дизайну.

28. Упаковка товару та її функції.
29. Основні вимоги до упаковки.
30. Складові концепції пакування товару.

31. Фактори, які впливають на вибір пакування.
32. Розвиток національної системи дизайну в Україні.
ЛІТЕРАТУРА
1. Маркетинг: Опорний конспект лекцій/ За ред. Королькова І.І.-К: ВЦ КДТЕУ, 1999.-188
2. Маркетингова товарна політика: Опорний конспект лекцій/ За ред. Ткаченко Н.Б.- К: ВЦ КДТЕУ , 1999.- 98

3. Естетика товарів народного споживання і дизайн: : Опорний конспект лекцій/ За ред. Росоха Т.Ю.-К: ВЦ КДТЕУ, 1999.-66

4. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности: Учебник/ Под ред. 
Алексунина В.А.-Москва:Маркетинг, 2001.-516
5. Гаркавенко С.С. Маркетинг: Підручник .-К: Лібра, 1998.-384
6. Гаркавенко С.С. Маркетинг: Підручник .-К: Лібра, 2002.-712

7. Котлер Ф. Основы маркетинга.-М: Прогресс, 1991.-736
8. Ромат Е. Реклама: Учебник .- К:НВФ „Сдудцентр”, 2000.-472 

9. Шевченко Л.С. Введение в маркетинг: учебно- практическое пособие.-Х: Консул, 2000. 672
