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1. Поняття комерційної діяльності.

2. Сутність, цілі та завдання комерційної діяльності торговельних підприємств.

3. Принципи комерційної діяльності.

4. Види і класифікація суб’єктів комерційної діяльності.

5. Поняття комерційної інформації і комерційної таємниці.

6. Забезпечення захисту комерційної таємниці.

7. Види попиту, їх характеристика.

8. Методи прогнозування попиту.

9. Сутність і зміст асортиментної політики в торгівлі.

10. Фактори, що впливають на формування товарного асортименту.

11. Етапи формування товарного асортименту.

12. Асортиментні переліки товарів, їх значення і використання в комерційній роботі.

13. Поняття про сталість асортименту та фактори, що впливають на її забезпечення.

14. порядок формування та регулювання асортименту товарів на оптових підприємствах.

15. Управління товарними запасами в оптовій торгівлі.

16. Значення, види та класифікація господарських зв’язків суб’єктів оптового ринку.

17. Види господарських договорів, їх класифікація.

18. Зміст договору постачання товарів і обґрунтування його умов.

19. Суть оптових закупівель, їх принципи і зміст.

20. Оперативне планування оптових закупівель товарів.

21. Обґрунтування вибору постачальників товарів.

22. Поняття, види та завдання ярмарків та виставок.

23. Порядок підготовки та проведення ярмарків в Україні і за кордоном.

24. Координуючі та робочі органи ярмарку.

25. Суть товарних аукціонів.

26. Основні стадії проведення аукціону.

27. Сутність міжнародних тендерів.

28. Основні етапи проведення тендерів.

29. Процедура підготовки та проведення тендерів.

30. Товарна біржа, її роль та функції.

31. Організаційна побудова товарної біржі.

32. Види угод і операцій на товарних біржах.

33. Сутність оптового продажу товарів.

34. Методи оптового продажу товарів.

35. Дрібнооптова форма продажу товарів.

36. Сутність товаропостачання. Фактори, що впливають на організацію товаропостачання.

37. Вимоги до організації товаропостачання торговельної мережі.

38. Форми та методи товаропостачання, їх характеристика.

39. Визначальні фактори розвитку ринків в Україні.

40. Класифікаційні ознаки та різновиди ринків.

41. Методика розрахунку показників оцінки рівня забезпеченості населення мережею ринків, щільності їх розміщення на території населеного пункту, середнього розміру ринків, якісного складу та ефективності їх використання.

42. Напрями удосконалення матеріало-технічної бази ринків та їх спеціалізації.

43. Основні правила продажу продовольчих товарів на ринках.

44. Основні правила продажу непродовольчих товарів на ринках.

45. Основні ветеринарно-санітарні правила торгівлі на ринках.

46. Порядок сплати ринкового збору.

47. Показники ефективності комерційної діяльності торговельного підприємства.

48. Сутність комерційного ризику.

49. Аналіз і оцінка комерційного ризику.

50. Методи аналізу ризиків.

51. Способи зниження ступеня ризику.

52. Порядок готівкової форми розрахунків за товари.

53. Розрахунки платіжними дорученнями, вимогами.

54. Актуальна форма розрахунків за товари.

55. Розрахунки чеками. в порядку планових платежів, з використанням векселів.

56. Порядок відкриття рахунків в банку.

57. Методи активації продажу товарів.

58. Комерційний продаж непродовольчих товарів.

59. продаж товарів у кредит.

60. Особливості реалізації уцінених товарів.

Ст. викладач                                                              З.Т Ратова

