Питання до іспиту з курсу „Маркетингова товарна політика” для студентів спец. 7.050108 всіх форм навчання
1. Сутність поняття та складові маркетингової товарної політики підприємства.

2. Оцінка конкурентного середовища товарного ринку.

3. Система споживчого і торговельного маркетингу як основа товарної політики.

4. Оцінка конкурентоспроможності товару методом експертної оцінки.

5. Типологія товарної марки.

6. Методологія розрахунку вагомості показників конкурентоспроможності товару.

7. Особливості формування товарної політики   на підприємствах торгівлі.

8. Оцінка ринкової новизни товару.

9. Маркетингова програма товарної політики торговельного підприємства.

10. Оцінка конкурентоспроможності товару методом порівняння з «еталоном».

11. Характеристика естетичних властивостей товару.

12. Прогноз ризику введення товару ринкової новизни на ринок.

13. Класифікація послуг.

14. Методологія формування експертної групи в оцінці конкурентоспроможності товару.

15. Етапи формування товарного асортименту.

16. Методи генерування ідеї про товар ринкової новизни.

17. Види товарної марки.

18. Сітьові графіки планування товарного асортименту. 

19. Напрямки підтримання та розвитку конкурентоспроможності товару.

20. Варіанти організації сервісу.

21. Етапи формування товарного асортименту.

22. Державне регулювання охорони промислових зразків.

23. Функції служби маркетингу при створенні товару ринкової новизни.

24. Способи розширення асортименту.

25. Способи розширення товарного асортименту.

26. Метод семантичного диференціалу в оцінці конкурентоспроможності товару.

27. Причини провалу товарів ринкової новизни на  ринку.

28.  Оптимізація товарної номенклатури.

29. Специфіка послуги як товару.

30. Фактори якості товару.

31. Характеристика торговельних послуг.

32. Види кодових систем товару.

33. Характеристика інжинірингових послуг.

34. Концепція упаковки товару.

35. Служби сервісу в системі товарної політики.

36. Характерні ознаки модифікації та модернізації товару.

37. Маркетинг запасних частин.

38. Оцінка вартості товарної марки.

39. Складові конкурентоспроможності товару.

40. Види сервісу.

41. Показники конкурентоспроможності товару.

42. Державна реєстрація товарного знаку.

43. Основні завдання сервісу.

44. Оцінка товарного асортименту.

45. Основні напрямки удосконалення пакування товару.

46. Оцінка конкурентоспроможності товару змішаним методом.

47. Основні принципи сучасного сервісу.

48. Метод семантичного диференціалу в оцінці конкурентоспроможності  товару.

49. Організація роботи експертів в процесі оцінки конкурентоспроможності товарів.

50. Етапи розробки товару ринкової новизни.

51. Основні джерела інвестування нового товару.

52. Методи оцінки конкурентоспроможності товарів, їх недоліки і переваги.

53. Рівні якості товару.

54. Асортиментна концепція підприємства: можливості підприємства та потреби покупців.

55. Порівняльні характеристики якості і конкурентоспроможності товару.

56. Характеристики нового товару, товару ринкової новизни, виробу ринкової новизни.

57. Структура і характеристика товарного асортименту.

58. Складові елементи фірмового стилю.

59. Стратегії розвитку товарної політики підприємства.

60. Технологія штрихового кодування у торгівлі.
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