Питання

для підготовки до іспиту з курсу
 “Маркетингова діяльність підприємств” 

1. Цілі та завдання вибору товарного ринку для торговельного підприємства

2. Основні елементи та параметри, що аналізуються у процесі дослідження товарного ринку

3. Методичні підходи до виборутоварного ринку та його сегментів

4. Критерії вибору товарного ринку та його сегментів. Показники, що характеризують товарний ринок

5. Процес аналізу товарного ринку

6. Система прогнозів стану товарного ринку

7. Методи прогнозування стану товарного ринку

8. Прогнозування тенденцій розвитку товарного ринку

9. Оцінювання та вибір прогнозів стану товарного ринку

10. Оцінювання відповідності ринкового потенціалу торговельного підприємства умовам його ефективної діяльності на товарному ринку

11. .Процес формування товарної політики торговельного підприємства

12. .Порівняльний аналіз сучасних концептуальних моделей товарного асортимету торговельного підприємства

13. Динамічна модель товарного асортименту торговельного підприємтсва, її зміст, характеристика та умови ефективного використання.

14. Інформаційне забезпечення та методика побудови динамічної моделі  товарного асортименту торговельного підприємства

15. Дослідження впливу товарного асортименту на ефективність ринкової діяльності торговельного підприємства

16. Критерії оптимальності товарного асортименту торговельного підприємства

17. Методи оптимізації товарного асортименту торговельного підприємства

18. Використання динамічного програмування в оптимізації товарного асортименту торговельного підприємства

19. Поняття, цілі та завдання мерчандайзингу

20. Принципи діяльності та функції мерчандайзингу

21. Фактори, що впливають на ефективність мерчандайзингу

22. Дослідження ефективності мерчандайзингу. Приклади застосування мерчандайзингу

23. Показники, що характеризують економічну ефективність політики торговельного підприємства

24. Методика оцінки економічної ефективності товарної політики торговельного підприємства

25. Вибір товарної політики торговельного підприємства

26. Цілі, завдання та функції управління цінами на підприємствах торгівлі

27. Методологічні принципи та процес управління цінами на підприємтсвах торгівлі

28. Процес формування цінової політики торговельного підприємства

29. Аналіз цін та цінових дисконтів

30. Дослідження  впливу цін на ефективність маркетингової діяльності торговельного підприємства

31. Методи прогнозування динамічних коефіцієнтів цінової еластичності попиту. 

32. Методика побудови декомпозиційних та інтегрованих моделей динамічних коефіцієнтівцінової еластичності попиту

33. Прогнозування коефіцієнтів цінової еластичності попиту з використанням їх декомпозиційних та інтегрованих динамічних моделей

34. Критерії оптимальності цін та цінових дисконтів. Методи оптимізації цін та цінових дисконтів

35. Оцінювання та прогнозування еконолмічної ефективності цінових рішень на підприємствах торгівлі

36. Вибір цінових стратегій  торговельного підприємства

37. Методичні підходи до оцінки  економічної ефективності управління цінами на підприємствах торгівлі

38. Показники, що характеризують економічну ефективність уравління цінами на підприємствах торгівлі

39. Методика оцінки економічної ефективності управління цінами на підприємствах торгівлі

40. Процес та інформаційне забезпечення формування збутової політики підприємства

41. Показники, що характеризують економічну ефективність збутової політики торговельного підприємства

42. Методика оцінки економічної ефективності збутової політики  торговельного підприємства

43. Аналіз збутової політики торговельного підприємства

44. Багатовимірна динамічна модель економічної ефективності збутової діяльності  торговельного підприємства, її зміст та характеристика

45. Методика побудови багатовимірної динамічної моделі економічної ефективності збутової діяльності торговельного підприємства

46. Вибір збутової політики торговельного підприємства

47. Процес та інформаційне забезпечення формування рекламної політики торговельного підприємства

48. Показники, що характеризують економічну ефективність рекламної політики торговельного підприємства

49. Методи оцінки економічної ефективності ренкламної політики торговельного підприємства

50. Переваги та недоліки методів оцінки економічної ефективності рекламної політики торговельного підприємства

51. Вибір методу оцінки економічної ефективності рекламної  політики торговельного підприємства

52. Вибір рекламної політики торговельного підприємства

53. Сутність, види та властивості комерційного ризику.Фактори комерційного ризику. Оцінювання значущості факторів комерційного ризику

54. Сутність, цілі та завдання управління комерційним ризиком.Методологічні принципи управління комерційним ризиком. Процес управління комерційним ризиком

55. Поняття та види інформаційного забезпечення управління комерційним ризиком

56. Вимоги до інформаційного забезпечення управління комерційним ризиком.

57. Процес та програма інформаційного забезпечення управління комерційним ризиком

58. Поняття стратегії управління комерційним ризиком. Методичні прийоми до розробки стратегії управління комерційним ризиком

59. Модель процесу розробки стратегії управління комерційним ризиком

60. Показники, що характеризують стратегію управління комерційним ризиком. Методика оцінювання стратегії управління комерційним ризиком

61. Поняття та види  оцінювання комеруційного ризику

62. Показники комерційного ризику. Методи оцінювання комерційного ризику, їх зміст, характеристика та умови використання

63. Поняття оптимальності маркетингових рішень за умов ризику.

64. Критерії оптимальності маркетингових рішень за умов ризику, їх види, характеристика та умови використання

65. Методи розрахунку критеріїв оптимальності маркетингових рішень за умов ризику.

66. Оптимізація співвідношень “Комерційний ризик-дохідність”

67. Форми профілактики та страхування комерційних ризиків

68. Поняття ефективності  управління  комерційним ризиком

69. Показники ефективності управління комерційним ризиком

70. Методика оцінки ефективності управління комерційним ризиком
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