Перелік питань з курсу "Товарна інноваційна  політика " 
 для студентів VI курсу спеціальності 8.05010801 денної форми навчання на 2006-2007 навчальний рік
1. Охарактеризуйте основні ознаки інновації. 
2. У чому полягає відмінність інновації від результату нау​ково-технічної діяльності?

3. Який з відомих Вам підходів до визначення нового то​вару найбільше відповідає сучасним вимогам ринку? Відповідь аргументуйте.

4. Використовуючи дані таблиці 1.1, опишіть властивості інновації, закодованої наступним чином: 14 2 4 12 3 4 3.

5. Наведіть приклади товарів, які знаходяться на етапі ви​ходу на ринок, зростання, насичення, спаду? За якими озна​ками Ви віднесли ці товари по етапах життєвого циклу?

6. Обґрунтуйте зростання важливості часу як ключового чинника  успіху інноваційної діяльності на сучасному етапі.

7. Доведіть важливість впровадження організаційно-управлінських  інновацій  в діяльність підприємства. Наведіть приклади.

8. Аргументуйте основні відмінності між маркетингом ві​домого товару та продуктової інновації. Наведіть приклади з практики вітчизняного підприємництва.

9. Проаналізуйте класифікацію споживачів стосовно їх. новаторства. До якої категорії Ви можете зарахувати себе, свого друга, своїх батьків, знайомих? Чому?

10. Охарактеризуйте сутність та основний перебіг дифузії промислової інновації. Наведіть приклади. Спробуйте намалювати графік дифузії споживчої інновації. Відповідь аргумен​туйте.

11. Назвіть основні віхи у формуванні вітчизняного зако​нодавчого поля у сфері товарної інноваційної політики. 

12. Охарактеризуйте відомі Вам види інноваційних струк​тур. Наведіть приклади таких структур, які розташовані у Ва​шому регіоні. Що Вам відомо про їх діяльність? 

13. Розкрийте основні джерела фінансування інноваційної діяльності вітчизняних підприємств.

14. Охарактеризуйте роль лізингу у фінансуванні іннова​ційної діяльності в Україні. Наведіть приклади.

15. Обгрунтуйте переваги та недоліки розширення товарно​го асортименту для промислового підприємства, для торго​вельного підприємства. 

16. Назвіть етапи оцінки конкурентоспроможності товару.

17. Опишіть сутність основних стратегій розвитку іннова​ційних підприємств.

18. Доведіть, що стратегія фірми-експлерента ґрунтується на інноваційному розвитку.                
19. Опишіть за допомогою рис. 6.2 та рис. 6.8 послідовність оцінки формування вартості для клієнта при розробці нового товару.

20. Назвіть основні етапи продуктово-тематичного плану​вання на підприємстві.

21. Наведіть приклади напрямів розвитку продуктово-ви​робничої політики підприємства.

22. Обгрунтуйте сутність функціонально-вартісного аналі​зу та його місце в процесі розробки нового товару.
23. Доведіть, що в основі сутності поняття „технологія" ле​жить інформація. У чому полягають особливості технології як товару?
24. Обгрунтуйте сутність та класифікацію трансферу техно​логій.
25. Назвіть основні етапи життєвого циклу технології. Звер​таючись до табл. 7.1, проаналізуйте основні аргументи на ко​ристь та проти раннього продажу технологічної інновації.
26. Оцініть твердження: „Саме комерціалізація технологій, зазвичай, є основною рушійною силою, що спричинює ство​рення нових і оновлення традиційних галузей промисло​вості...". Відповідь аргументуйте.
27. Розкрийте сутність поняття „якість товару" в маркетингу.
28. Опишіть зміст трьох підходів до забезпечення якості на підприємстві
29. Охарактеризуйте європейську та вітчизняну системи управління якістю продукції.
30. Назвіть напрями маркетингового забезпечення якості інноваційного продукту.
31. Назвіть, до яких груп об'єктів інтелектуальної власності можуть бути віднесені продуктові та технологічні інновації?
32. Розкрийте сутність класифікації об'єктів інтелектуаль​ної власності за принципом „віддільності"?
33. Розкрийте сутність відомих Вам методів розрахунку вар​тості прав на винаходи і корисні моделі?
34. Які види ліцензійних платежів за інновацію відомі у практиці підприємництва?
35. За яких умов більш прийнятним методом оцінки вар​тості ліцензії на інновацію є паушальні платежі?
36. Назвіть основні етапи підготовки та реалізації інновацій​ного проекту.
37. Поясніть, у чому полягають спільні підходи, а які від​мінності існують між фінансовим та економічними аналізами інноваційного проекту при аналізі прибутковості інновацій​ного проекту?
38. Обґрунтуйте доцільність проведення соціального аналі​зу. Які при цьому необхідно провести маркетингові заходи для комунікацій з ринком?
39. Як між собою співвідносяться поняття „ефект" та „ефек​тивність" інноваційного проекту?
40. Як оцінюють результати інноваційної діяльності?
Викладач                                        С.О.Сіренко
Експлерентна стратегія пов'язана зі створенням нових або  з радикальними  перетвореннями  старих сегментів ринку.

Сила експлерентів обумовлена впровадженням принципово-нових нововведень, вони отримують вигоду від того, що вийшли на ринок першими. Вони у 85 випадках зі 100 терплять крах, водночас за рахунок 15 випадків отримують великий технічний, фінансовий і моральний успіх. Вони вважаються рушіями НТП. Гасло експлерентів: "Краще та дешевше, якщо це вдається".

Для зниження ризику розробляються типові схеми створення нових або радикальних перетворень старих сегментів (фірм) ринку. Ці фірми просувають нововведення на ринок і їх називають фірмами-експлерентами, фірмами-піонерами.
