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ВСТУП
Трансформування економіки України на відкриту зумовило появу низки актуальних проблем, пов'язаних із забезпеченням населення товарами широкого вжитку. Тому першорядне значення в зусиллях держави щодо зростання добробуту народу має розширення виробництва і поліпшення якості та асортименту товарів. В нових умовах господарювання фахівці торгівлі мають забезпечувати конку​рентоспроможність товарів, знаходити найбільш ефективні підходи та методи щодо підвищення якості товарів, формування асортименту, підвищення ефективності роботи підприємства тощо. Це потребує впровадження в навчальний процес практичної підготовки фахівців з товарознавства та комерційної діяльності нових форм і методів проведення практики студентів із забезпеченням поетапного і послідовного нарощування рівня професійних знань, умінь та прак​тичних навичок у галузі товарознавчої, маркетингової, управлінської та зовнішньоекономічної діяльності підприємства.
Здійснення підприємницької діяльності в рамках чинного законодавства передбачає наявність ґрунтовних теоретичних знань з різних дисциплін - товарознавства, маркетингу, економіки, менеджменту, права, хімії тощо.
Створення конкурентноспроможної продукції підприємствами України та її споживання не повинно обмежуватися рамками країни, а рівень формування знань товарознавців-експертів суто внутрішніми інтересами. Вихід на міжнародний ринок потребує й відповідного рівня підготовки спеціалістів, тому освітня професійна програма, поряд з іншим, ставить за мету оволодіння студентами практичними навичками та вмінням виконувати різноманітні завдання під час проходження виробничих практик, поєднуючи їх з теоретичними знаннями. Практика студентів протягом всього терміну навчання в КНТЕУ є складовою і невід'ємною частиною процесу підготовки фахівців, передбаченого навчальним планом за даною спеціальністю.
Організацію практичної підготовки фахівців визначено "Положенням про проведення практики студентів вищих навчальних закладів України", затверджено наказом Міністерства освіти України від 08.04.93 р. № 93 і здійснюється відповідно до наказу ректора КНТЕУ "Про проведення практики студентів" від 06.10.93 р. № 1080.
Наскрізну програму практики розроблено відповідно до затвердженої освітньо-кваліфікаційної характеристики та освітньо-професійної програми спеціаліста фаху 7.050301 "Товарознавство та комерційна діяльність".
Наскрізна програма практики є основним навчально-методичним документом практики, в якому розглядаються загальні питання проведення організації та підведення підсумків усіх видів практики студентів фаху 7.050301.
На основі наскрізної програми розробляються робочі програми відповідних видів практики, які затверджуються ректором університету.
Наскрізна програма складається з двох частин: 1 - загальні положення, 2 - програми окремих видів практики.
І. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ
Метою практики є оволодіння студентами сучасними методами, формами організації в галузі їх майбутньої професії, формування у них, на базі одержаних у вузі знань, професійних умінь і навичок для прийняття самостійних рішень під час конкретної роботи в реальних ринкових та виробничих умовах, виховання потреби систематично поновлювати свої знання та творчо їх застосовувати в практичній діяльності.
Практика студентів передбачає безперервність та послідовність її проведення при одержанні необхідного обсягу практичних знань та умінь відповідно до різних кваліфікаційних рівнів: бакалавр, спеціаліст.
Відповідно до кваліфікаційної характеристики спеціаліста з фаху "Товарознавство та комерційна діяльність" товарознавець-комерсант, повинен бути підготовлений для наступних основних напрямів професійної діяльності: товарознавчої, комерційної, марке​тингової, організаційно-управлінської, дослідницької, освітньої.
Фахівець товарознавець-комерсант під час проходження практики повинен закріпити набуті теоретичні знання та опанувати певні професійні навички та уміння в галузі товарознавчої, комерційної, маркетингової, управлінської та зовнішньоекономічної діяльності підприємства, навчитися ідентифікувати товари, досліджу​вати ринок та забезпечувати товарами підприємства торгівлі, управ​ляти асортиментом та проводити експертизу товарів; управляти матеріально-фінансовим станом підприємства та розробляти марке​тингову стратегію тощо.
Для студентів спец. 7.050301 спеціалізації 7.05030102 "Товарознавство непродовольчих товарів та комерційна діяльність" навчальним планом передбачаються такі види практики та їх тривалість (табл. 1).
Таблиця 1 

Види практики студентів та їх тривалість
	Назва практики
	Вид практики
	Се​местр
	Тривалість практики (тижнів)
	Відповідальна кафедра


Освітньо-кваліфікаційний рівень "Бакалавр"
	1. Вступ до фаху
	Навчальна
	І
	І
	Товарознавства та
експертизи
непродовольчих товарів

	2. Комп'ютерний
практикум
	Навчальна
	II
	Протягом семестру
	Кафедра інформаційних систем та мереж

	3. Товарознавчо-технологічна
	Виробнича
	IV
	3
	Товарознавства та
експертизи
непродовольчих товарів

	4. Комерційно-управлінська
	Виробнича
	VII
	3
	Кафедра маркетингу


Освітньо-кваліфікаційний рівень "Спеціаліст"
	5. Переддип​ломна
	Виробнича (товаро​знавчо-комерційна) 

Переддип​ломна
	X 
X
	3 

3
	Товарознавства та
експертизи
непродовольчих товарів


Освітньо-кваліфікаційний рівень "Магістр"
	6. Стажування
	Дослідниць​ка
	X
	7
	Товарознавства та
експертизи
непродовольчих товарів


Програма наскрізної практики має завдання створити систему постійної практичної підготовки фахівців з послідовним нарощу​ванням рівня професійних знань та практичних навичок (рис. 1).
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Рис. 1. Взаємозв'язок практики, науково-дослідної роботи та виконання курсових і дипломних робіт
Організація та керівництво практикою
Організація проведення усіх видів практики студентів фаху 7.050301 здійснюється відповідно до "Положення про проведення практики студентів КНТЕУ", постановами Ради університету, нака​зами ректора, постановами ради товарознавчого факультету.
Навчально-методичне керівництво студентами протягом періоду проходження практики "Вступ до фаху", товарознавчо-технологічної та переддипломної практик забезпечує кафедра товарознавства та експертизи непродовольчих товарів у терміни, що передбачені навчальним планом згідно з розподілом часу, комер​ційної - кафедра маркетингу.
Практику "Комп'ютерний практикум" студенти проходять на базі навчальних лабораторій, методичних кабінетів, комп'ютерних класів, навчального обчислювального центру КНТЕУ відповідно до програми, розробленої кафедрою інформаційних систем та мереж і узгодженою з випускового кафедрою.
Виробничі і переддипломна практики проводяться в під​приємствах, які є юридичними особами різних форм власності і типів господарювання, що здійснюють торговельну, посередницьку, оптово-збутову діяльність. Як бази практики можуть використо​вуватися роздрібні, оптові, оптово-роздрібні підприємства і об'єднан​ня, навчально-торговельні підприємства, промислові підприємства, на яких випускаються непродовольчі товари і які застосовують передові форми і методи комерційної, маркетингової та планово-економічної роботи, впроваджують прогресивні технології. Студенти можуть самостійно підібрати для себе базу практики за наявності належним чином оформленого паспорта підприємства. За наявності вакантних місць студенти можуть бути зараховані на штатні посади, якщо робота на них відповідає змісту робочої програми практики.
Перелік виробничих підприємств визначається на підставі відповідних двосторонніх угод між ними та КНТЕУ.
Розподіл студентів на місця проходження практики у виробничих підприємствах здійснюється згідно з наказом ректора.
Підприємства та об'єднання повинні надавати всебічну допо​могу студентам для набуття і закріплення професійних та ділових навичок.
Для забезпечення навчально-методичного керівництва практи​кою кожному студенту кафедра призначає наукового керівника.
      В обов'язки керівників практики від КНТЕУ входить:
· контроль за ступенем підготовленості баз практики до прийняття студентів;
· проведення разом із деканатом інструктивних зборів студентів, які направляються на практику;
· проведення організаційних заходів перед практикою: індивідуаль​ний інструктаж про порядок проходження практики, надання студентам-практикантам необхідних документів і завдань (направ​лення, програма практики, щоденник, індивідуальне завдання, тема курсової або дипломної роботи, а також інші матеріали і рекомендації);
· проведення консультацій студентів (крім тих, що проходять практику за межами м. Києва) на місцях практики;
· контролювання своєчасного прибуття студентів на бази практики;
· контроль за виконанням програми практики та індивідуального завдання;
· перевірка та приймання захисту звітів з практики;
· прийняття рішень стосовно якості проходження практики студентами і внесення пропозицій щодо її поліпшення.
Керівництво   практикою   студентів   на  місцях   покладається керівником підприємства і  організації на відповідальних осіб, які затверджуються відповідним наказом.
В обов'язки керівників практики від торговельного чи промислового підприємства входить:
· надання робочого місця і створення необхідних умов студентам для проходження та виконання програми практики;
· забезпечити студентам умови безпечної роботи на кожному робочому місці;

· надати студентам-практикантам можливість користуватися норма​тивною, технічною, звітною та іншою документацією;
· допомога студентам у зібранні матеріалів для виконання завдань практики, а також курсових та дипломної роботи;
· залучення студентів до поточної роботи у структурних підрозділах підприємства чи організації;

· контроль за виконанням окремих завдань і програми практики в ці​лому;

· перевірити звіти, скласти характеристики на студентів-практикантів;

· брати участь у роботі комісії із захисту звітів студентів, зборів з питань удосконалення проведення практики тощо.
Студенти зобов'язані:
· до початку практики одержати від керівників практики уні​верситету консультації щодо оформлення необхідних для цього документів;
· своєчасно прибути на базу практики і регулярно відвідувати бази практики;
· виконувати всі завдання, обсяг яких встановлено програмою прак​тики і керівниками практики від КНТЕУ та конкретною установою;
· нести відповідальність за виконану роботу;
· своєчасно скласти звіт з практики;
· захистити звіт з практики, або скласти залік з питань, передба​чених програмою відповідної практики.
2. ПРОГРАМА ПРАКТИКИ ЗА ВИДАМИ
Освітньо-кваліфікаційний рівень "Бакалавр" 

2.1. Вступ до фаху (навчальна практика)
Навчальна практика на 1-му курсі передбачена навчальним планом на початку першого семестру. Вона є невід'ємною складовою частиною навчального курсу "Вступ до фаху".
Мета навчальної практики "Вступ до фаху" познайомити студентів І курсу з майбутньою спеціальністю товарознавця-комерсанта, прищепити студентам любов до майбутньої професії, ознайо​мити зі змістом та завданням торговельної комерційної управлінської та маркетингової діяльності підприємств торгівлі, висвітлити роль навчальної, виробничої та переддипломної практики у підготовці фахівців.
У навчальній практиці значне місце посідає ознайомленню студентів із професійними вимогами до фахівця, з вимогами кваліфі​каційної характеристики щодо знань, умінь і практичних навичок, місцями майбутньої діяльності.
Зміст практики передбачає лекційні заняття, які проводяться деканом факультету, завідувачем кафедри товарознавства та експер​тизи непродовольчих товарів, завідувачем бібліотекою, провідними фахівцями в галузі товарознавства та комерційної діяльності. На заняттях студенти знайомляться з факультетом, обраною професією, випусковою кафедрою, з основними завданнями товарознавства та комерційної діяльності підприємств на сучасному етапі.
Виїзні практичні заняття проводяться на провідних підпри​ємствах оптової та роздрібної торгівлі, навчально-торговельних і торговельно-виробничих підприємствах та ін., які мають певні досягнення в галузі товарознавства, комерційної та маркетингової діяльності.
На виїзних практичних заняттях викладачі кафедри разом із керівниками та провідними фахівцями підприємств знайомлять сту​дентів із досвідом товарознавчої, комерційної та маркетингової діяль​ності підприємства, з досягненнями в галузі товарознавства та комерційної діяльності, перспективами розвитку підприємства.
Підведення підсумків навчальної практики "Вступ до фаху" проводиться у формі дискусії, під час якої студенти обговорюють питання, які викладач заздалегідь видає студентам для самостійної підготовки. За результатами навчальної практики керівник виставляє студентам залік.
Орієнтовну тематичну структуру навчальної практики "Вступ до фаху" наведено в табл. 2.
Таблиця 2
Орієнтовна тематика навчальної практики "Вступ до фаху"
	№ з/п
	Теми
	Вид занять
	Кількість годин
	Хто проводить

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Організація навчального процесу в КНТЕУ та на товарознавчому факультеті
	Лекція
	2
	Декан факультету

	2
	Професія товарознавець-комерсант, її зміст, місце та сфера майбутньої професійної діяльності.
Кваліфікаційна характеристика фахівця
	Лекція
	2
	Завідувач кафедри

	3
	Роль товарознавців у підприємствах торгівлі в сучасних ринкових умовах
	Лекція
	2
	Провідні спеціалісти
торгівлі

	4
	Організація науково - дослідної роботи студентів та її місце у професійній підготовці фахівця.
Індивідуальна робота студентів та форми її
контролю
	Лекція
	2
	Завідувач кафедри,
викладачі кафедри

	5
	Інформаційно-методичне
забезпечення навчального
процесу в КНТЕУ
	Лекція
	2
	Завідувач бібліотеки

	6
	Досвід роботи підприємств із товарознавчо-комерційної діяльності
	Виїзні
практичні
заняття
	24
	Викладачі кафедри,
керівники та фахівці
підприємств торгівлі

	7
	Підсумкова дискусія
	Практичне заняття
	2
	Викладачі кафедри,
керівники та фахівці
підприємств торгівлі
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2.2.   Комп'ютерний практикум (навчальна практика)
Проходження практики відбувається протягом третього семест​ру. Комп'ютерний практикум є логічним продовженням вивчення дисципліни "Інформатика та комп'ютерна техніка". Головним завдан​ням практикуму є надбання практичних навичок вирішення реальних галузевих завдань з використанням персонального комп'ютера.
Завдання розташовуються на сервері локальної універси​тетської мережі. Це дозволяє економити пам'ять комп'ютера, опера​тивно вносити зміни. Студенти наочно бачать переваги використання комп'ютерної мережі.
Практика передбачає:
· набуття   навичок   у   користуванні   ПК,   вивчення   побудови   і обладнання сучасних машин подібного призначення;
· ознайомлення з основними завданнями інформаційних локальних або загальних комп'ютерних мереж України.

Після закінчення практики студенти повинні:
                        знати:

	· структуру  ПК,  основні  складові  частини  окремих  пристроїв та їхнє призначення;

	· принципи   формування   баз   даних   та   методи   їх обробки;

	· принципи роботи з операційною системою Windows та  програмами, які входять до пакету MS office;

	· методи обміну інформацією між програмами MS office;


вміти:               
	· користуватися прикладними програмами ПК і працювати з відповідними файлами, створювати об'єкти бази даних Ассеss;

	· аналізувати завдання та робити постановку задач для розв'язання на ПК;

	· використовувати програми, за допомогою яких можна  вирішити будь-яку задачу, яка входить у коло питань товарознавців-комерсантів;

	· працювати з табличним процесором МS Ехсеl особливо для аналізу товарознавчо-комерційних показників;

	· використовувати пакет оформлення презентацій Power Point для проведення виступів на конференціях, семінарах, звітах.


Кожен студент отримує індивідуальне завдання, виконує його, оформляє звіт та проводить захист виконаної роботи з використанням розробленої їм презентації. Студентам необхідно провести аналіз вхідної інформації на основі якого, одним із завдань, є самостійне формування нових даних для виконання завдання. Це дозволяє дійсно зробити кожне завдання індивідуальним.

Практична робота вимагає вивчення також таких додаткових можливостей роботи з комп'ютером як архівація файлів та використання антивірусних програм.

Результати проходження комп'ютерного практикуму студенти повинні оформити у вигляді звітів з використанням текстового процесора МS Word. Після закінчення практикуму проводиться захист звітів з одержанням заліку.
2.3. Товарознавчо-технологічна (виробнича практика)
Виробнича товарознавчо-технологічна практика проводиться згідно з навчальним планом після закінчення 4 семестру.
Об'єктами проходження практики є підприємства різних галузей промисловості, які   визначаються студентами, а організація виконання завдань регулюється відповідною двосторонньою угодою між підприємством і КНТЕУ. Ініціаторами укладання угоди в пись​мовій формі виступають студенти. Відшкодування витрат, пов'язаних з практикою студентів, згідно з умовами контракту і розпорядженням ректора КНТЕУ № 44 від 30.06.2000 р. відбувається за рахунок студентів.

Мета практики полягає у вивченні студентами основних технологічних процесів виробництва та їхнього впливу на формування споживних властивостей товарів широкого вжитку. Результатом проходження практики є написання курсової роботи за обраною темою.
Перед початком проходження практики студенти повинні одержати від наукового керівника тему курсової роботи і завдання практики, а її календарний план - узгодити з керівником підприємства.
Під час проходження виробничої практики студенти:
· знайомляться з підприємством, організацією основних технологіч​них процесів, безпекою праці, організацією комерційних зв'язків;
· обирають напрям дослідної роботи з визначенням своєї подальшої науково-практичної діяльності в певній галузі виробництва і номенклатурі товарів, кінцевою стадією якої є написання диплом​ної роботи;

· вивчають технологічні процеси виробництва обраної номенклатури товарів широкого вжитку, їх вплив на формування споживних властивостей;

· аналізують якісні показники властивостей товарів, що вироб​ляються на підприємстві;

· знайомляться з роботою суміжних підрозділів підприємства і після закінчення практики складають звіт за визначеною формою;
· збирають матеріали для написання курсової роботи з перспек​тивою використання їх у дипломній роботі;

· вивчають систему управління якості, контролю якості.
Відповідно до освітньо-кваліфікаційної характеристики спеціа​ліста після закінчення практики студенти повинні:
знати:     
	· призначення підприємства у господарчому комплексі країни та його місце у галузі виробництва певної номенклатури товарів;

	· організацію основних технологічних процесів виробництва та їхній вплив на якість готових товарів;

	· вимоги основних нормативних документів до технічного рівня та якості певних товарів;

	· лабораторні методи визначення функціональних ха​рактеристик (параметрів) виробів 1 перелік споживних властивостей, які визначають їх якість;

	· технологію зберігання товарів на складах підпри​ємства, схему товаропросування виробів на ринок, порядок оформлення документів під час його відпускання споживачам.


вміти:                                 

	· користуватися офіційними класифікаторами товарів з метою визначення ознак, що формують споживчий комплекс властивостей певного номенклатурного ряду;

	· формувати інформаційний банк даних про споживчі властивості товарів різних виробників;

	· використовуючи чинну нормативну документацію і стандартні методи визначення фізико-хімічних властивостей проводити сертифікаційні випробування товарів;

	· визначати кількісні та якісні параметри матеріалів, з яких вироблено готовий товар;

	· аналізувати   стан,   тенденції   та   напрями   розвитку виробництва товарів у країні та за кордоном;

	· оформляти результати досліджень.


і-,

:—:
:—:
:—:

Навчально-методичне керівництво практикою студентів здійснюють викладачі випускових кафедр згідно з навчальним наван​таженням.
Практика закінчується написанням звіту і курсової роботи захист яких відбувається на кафедрі товарознавства та експертизи непродовольчих товарів.
2.4. Комерційно-управлінська (виробнича практика)
Комерційно-управлінська практика проводиться на IV курсі у VII семестрі після теоретичного курсу та екзаменаційної сесії, її тривалість - 3 тижні.
Комерційно-управлінська практика є завершальним етапом практичної   підготовки   студентів   з   базової  освіти  і  логічним продовженням навчальних курсів, що розглядають питання комерційної, управлінської та маркетингової діяльності підприємств.
Метою комерційно-управлінської практики є поглиблення та закріплення студентами теоретичних знань та набуття необхідних навичок і досвіду роботи у галузі управлінської та маркетингової діяльності, опанування комерційними процесами, що здійснюються в торговельних підприємствах у сучасних умовах.
Відповідно до кваліфікаційної характеристики фахівця, студенти під час проходження комерційно-управлінської практики повинні навчитися розробляти маркетингові програми, що забез​печують конкурентоспроможність товарів на ринку, конкуренто​спроможність підприємства; оцінювати ефективність маркетингових рішень; аналізувати зовнішнє середовище діяльності, його динаміку, прогнозування діяльності розвитку і наслідків для торгової сфери та комерційно-товарознавчої діяльності; вивчати та прогнозувати попит на товари; обґрунтовувати обсяг та структуру товарообігу; організо​вувати, укладати і оформляти угоди щодо закупівлі товарів; прогнозувати можливий прибуток від комерційних угод; розробляти науково обґрунтовані висновки та пропозиції щодо вдосконалення комерційної, управлінської та маркетингової діяльності.
Під час проходження комерційно-управлінської практики студенти набувають досвіду роботи фахівців із організаційної та управлінської діяльності: організації продажу товарів та обслуго​вування покупців; обґрунтування обсягу та структури товарообігу, організації виконання контрактів і угод, вибору найбільш ефективних методів продажу товарів; у формуванні бізнес-плану; формуванні стратегії розвитку підприємства; управлінні торговельно-техноло​гічним процесом.
Комерційно-управлінська практика проводиться в підрозділах торговельних підприємств, які виконують комерційні, управлінські та маркетингові функції (у торговельному або товарному відділі, відділі маркетингу, комерційному відділі).
З метою забезпечення виконання завдань практики і більш повного усвідомлення студентами функцій і завдань торговельного підприємства на ринку товарів та послуг студенти під час практики також повинні ознайомитися з роботою інших структурних підрозділів підприємства - планово-економічного відділу, відділу кадрів, бухгалтерії, товарних секцій, складів та ін.
Навчально-методичне керівництво комерційно-управлінською практикою студентів здійснюють  викладачі   кафедри   маркетингу відповідно до навчального навантаження,  передбаченого навчаль​ними планами для даної кафедри.
Після закінчення практики студенти повинні:
                         знати: 

	· статут підприємства, основні напрямки його діяльності; визначення ступеня організаційно-господар​ської самостійності підприємства;

	· організаційно-управлінську структуру підприємства;

	· основні функціональні обов'язки та завдання підрозділів підприємства;

	· порядок формування органів управління підпри​ємства; порядок підбору, розміщення та виховання кадрів;

	· товарознавчо-технологічні рішення при розробці каналів збуту;

	· чинники формування потреб споживачів та їх поведінки в окремих сегментах ринку;

	· порядок вирішення питань соціального розвитку підприємства, методи стимулювання праці, удосконалення умов праці.


вміти:                             

	· формувати асортимент товарів та оцінювати  конкурентоспроможність товарів;

	· розробляти систему факторів формування потреб споживачів у товарі та пов'язаних з ними вимог до товару в регіоні діяльності підприємства;

	· проводити аналіз закупівельної діяльності підприємства;

	· оцінювати ефективність господарських зв'язків із постачальниками товарів, підготовляти та укладати комерційні угоди;

	· вибирати раціональні методи та канали збуту товарів;

	· оцінювати та впроваджувати ефективні форми та методи продажу товарів;

	· проводити аналіз зовнішнього середовища, вивчення конкурентів;

	· організовувати роздрібний продаж;

	· управляти товарними запасами і товарним забезпеченням;

	· формувати бізнес-план;

	· вести пошук і вибір конкурентоспроможних поста​чальників;

	· удосконалювати маркетингову діяльність підприємства..


Після закінчення практики студенти подають на кафедру маркетингу письмовий звіт, підписаний керівником практики від торговельного підприємства. Захист звіту кожним студентом відбувається в університеті або безпосередньо на базі практики. До складу комісії з прийому захисту звітів включаються викладачі - керівники практики від університету (кафедри маркетингу), а також, по можливості - керівники практики від торговельного підприємства. Захист звіту завершується виставлянням студенту диференційної оцінки.
Освітньо-кваліфікаційний рівень "Спеціаліст"
2.5. Виробнича практика з товарознавства та комерційної діяльності
Виробнича товарознавчо-комерційна практика є логічним про​довженням вивчення спеціальних дисциплін, що розглядають питання здійснення товарознавчо-комерційної діяльності підприємства.
Метою виробничої практики з розширення та поглиблення спеціальних професійних знань та набуття студентами досвіду роботи за фахом, опанування функціональних обов'язків, форм та методів праці службових осіб за профілем майбутньої роботи.
Відповідно до кваліфікаційної характеристики фахівця студенти під час виробничої практики з товарознавства та комерційної діяльності повинні навчитися аналізувати стан, тенденції та напрями розвитку виробництва товарів в країні та за кордоном; аналізувати та оцінювати наявний на ринку асортимент, спроможності виробників та джерел постачання, розробляти асортиментну політику і асорти​ментну концепцію; аналізувати контракти, угоди; оцінювати ефектив​ність маркетингових рішень.
Виробнича практика з товарознавства та комерційної діяльності згідно з навчальним планом проводиться у X семестрі і триває 3 тижні. Вона передує проходженню студентами переддипломної практики, і тому закріплення студентів за певною базою практики повинно здійснюватися відповідно до тематики дипломних і об'єкт дослідження з теми дипломної роботи має збігатися з базою проходження виробничої практики. Це дасть змогу студентам зосередити увагу на всебічному вивченні досвіду підприємства, краще використовувати час, відведений для виконання завдань із практики, та використовувати зібрані матеріали для написання дипломної роботи.
Виробнича практика з товарознавства та комерційної діяльності може відбуватися на підприємствах оптової, роздрібної торгівлі, виробничих підприємствах, які здійснюють товарознавчу та комерційну діяльність.
Студенти проходять практику в підрозділі торговельного підприємства, який виконує комерційні та торговельні функції.
Навчально-методичне керівництво практикою студентів здійснюють викладачі кафедри товарознавства та експертизи непродовольчих товарів, за якими студенти закріплюються відповідно до тематики дипломних робіт.
Під час проходження виробничої товарознавчо-комерційної практики студенти виконують індивідуальне завдання, пов'язане з темою дипломної роботи.
Індивідуальне завдання має націлювати студента на проведення самостійного наукового дослідження і накопичення інформації, потрібної студенту для складання звіту з практики, виконання дипломної роботи, підготовки статті, доповіді тощо.
Ефективність виконання індивідуального завдання значною мірою залежить від того, наскільки правильно зорієнтований студент на зміст практичного завдання, на його пріоритетні питання, а також на раціональний розподіл і використання часу, відведеного для проходження практики. Тому індивідуальне завдання повинно містити частину питань програми проведення наукового дослідження з теми дипломної роботи даного студента.
Найбільш оптимальним варіантом є складання програми наукового дослідження до початку виробничої практики. Це дасть змогу студенту зосередити увагу саме на тих питаннях, з яких необхідно отримати інформацію, виконуючи завдання з практики, і яку буде використано у підготовці дипломної роботи.
Індивідуальне завдання з практики повинно складатися з урахуванням часу на виконання завдань із виробничої практики і часу на проведення наукового дослідження з теми дипломної роботи.
Індивідуальне завдання складається науковим керівником дипломної роботи, який у період практики здійснює  також і керівництво виробничою та переддипломною практикою студента і контролює виконання даного завдання.

Після закінчення практики студенти подають на кафедру письмовий звіт про виконання питань програми практики та індивідуальне завдання. Захист звітів відбувається на кафедрі або на місцях практики. До складу комісії з прийому звітів входять керівники практики від кафедр і підприємства-бази практики. Захист звіту завершується виставлянням студенту диференційної оцінки.

Після закінчення практики студенти повинні:

знати:     
	· характеристику асортименту товарів та його структуру, основні джерела товаропостачання;

	· зміст роботи основних підрозділів торговельного закладу, взаємозв’язок поміж ними, посадовий склад працівників та його структуру;

	· функції торговельного відділу, зміст роботи, положення про роботу товарознавців, функціональні обов’язки;

	· суть роботи товарознавців торговельного відділу з постачальниками товарів, з промисловими підприємствами, оптовими та роздрібними ланками торгівлі з метою формування асортименту товарів;

	· пошук і закупівлю додаткових товарних ресурсів;

	· організацію збирання, зберігання та повернення тари;

	· організацію рекламної роботи та інформації покупців;

	· прогресивні форми продажу товарів;

	· контроль за додержанням правил торгівлі, порядок розгляду скарг, заяв та пропозицій покупців.


вміти:                                 

	· аналізувати конкурентну структуру товарів, яку формує торговельний відділ;

	· укладати угоди постачання товарів та контролювати їх виконання;

	· складати графіки завезення товарів до магазину і контролювати їх виконання;

	· вивчити попит покупців;

	· прогнозувати можливий прибуток від комерційних угод;

	· розробляти пропозиції щодо партнерів при укладанні угод, контрактів;

	· проводити наукові-дослідні роботи з формування асортименту товарів відповідно до ринкових умов;

	· досліджувати та оцінювати ефективність комерційної діяльності.


і-,

:—:
:—:
:—:

2.6. Переддипломна практика 
Переддипломна практика є логічним продовженням усіх видів практики і завершує практичну підготовку фахівця товарознавця-комерсанта.
Метою переддипломної практики є завершення вивчення студентами проблеми, що пов’язана  з темою дипломного наукового дослідження. Студенти узагальнюють усі дослідження, що раніше були ними проведені під час виконання курсових робіт та написання звітів з практики, розробляють висновки і пропозиції та подають їх для впровадження на підприємстві.

Під час переддипломної практики студенти перевіряють на практиці запропоновані висновки та пропозиції, уточнюють їх, отримують відгуки керівників підприємства на виконане дослідження, вносять доповнення, оформляють дипломну роботу.

Обробку матеріалів з виконаних досліджень студенти здійснюють на ПЕОМ у комп’ютерних лабораторіях університету за графіком виконання дипломних робіт.

Оформлена студентом і підписана науковим керівником дипломна робота передається деканатом на зовнішнє рецензування.

Студенти проходять на кафедрі товарознавства та експертизи непродовольчих товарів попередній захист підготовлених дипломних робіт у термін не пізніше як за 10 днів до початку державних іспитів.

