ТЕМАТИКА НАУКОВО-ДОСЛІДНОЇ РОБОТИ СТУДЕНТІВ 

З КУРСУ "МАРКЕТИНГ"

1. Торговельне підприємство як об’єкт та суб’єкт маркетингу.

2. Організація маркетингових досліджень у торговельному підприємстві.

3. Маркетингове середовище торговельного підприємства.

4. Основні характеристики розвитку маркетингу в торгівлі України.

5. Методи прогнозування попиту населення.

6. Методи прогнозування кон’юнктури споживчих ринків.

7. Особливості товарної політики торговельного підприємства

8. Цінова політика торговельного підприємства.

9. Проблеми співробітництва виробництва та торгівлі у сфері маркетингу.

10. Реклама в роздрібній торгівлі.

11. Методика оцінки конкурентоздатності торговельного підприємства.

12. Маркетингові стратегії торговельного підприємства.

13. Організація маркетингової діяльності торговельного підприємства.

14. Міжнародні аспекти маркетингової діяльності торговельного підприємства.

15. Організація маркетингового аудиту на підприємстві.

16. Маркетинговий контроль на торговельному підприємстві.

17. Сутність маркетингового менеджменту торговельного підприємства.

18. Економічні та правові чинники формування маркетингового середовища сфери торгівлі України.

19. Захист прав споживачів та завдання маркетингу.

20. Доходи населення, як основний чинник формування попиту.

21. Стан та перспективи формування доходів та витрат населення України (області, міста, району).

22. Посередницька діяльність у торгівлі.

23. Цінова політика торговельного підприємства в умовах інфляції.

24. Особливості формування ринку (будь-якого товару в регіональному розрізі).

25. Стратегія низьких витрат торговельного підприємства.

26. Стратегія диференціювання торговельного підприємства.

27. Основні маркетингові стратегії ціноутворення торговельного підприємства в залежності від типу ринку.

28. Вертикальні маркетингові системи в торгівлі.

29. Розробка конкурентної карти споживчого ринку.

30. Розвиток конкуренції в торгівлі України.

31. Основні форми організації маркетингу роздрібного ( оптового) торговельного підприємства

