ФОРМА ВТЕІ КНТЕУ – 2007р.

ЗАТВЕРДЖЕНО

На засіданні кафедри 30.08.2010
Протокол № 1
ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН

З курсу «Бренд-менеджмент» для студентів V курсу спец. 8.05010801 денної   форми навчання 

на 2010-2011 навчальний рік

	№ пор.


	Теми/Модулі


	КІЛЬКІСТЬ ГОДИН
	МК
	Форми контролю

	
	
	усього


	лекції


	практ.


	СРС


	
	

	Змістовний модуль 1

	1.
	Тема 1. Сутність та значення бренд-менеджменту
	14
	4
	2
	8
	
	Усне опитування

	2.
	Тема 2. Активи бренду
	12
	2
	2
	8
	
	Тестування


	3.
	Тема 3. Маркетингові дослідження у бренд-менеджменті
	16
	4
	4
	8
	
	Тестування, розв'язання  ситуативних завдань

	4.
	Тема 4. Моделювання бренду
	14
	2
	2
	10
	
	Тестування, розв'язання  ситуативних завдань

	5.
	Тема 5. Бренд-стратегії підприємства
	18
	4
	4
	10
	
	Усне опитування

	6.
	Тема 6. Позиціювання бренду та управління його активами
	16
	2
	4
	10
	
	Творча задача

	7.
	Тема 7. Контроль за ефективністю бренду і бренд-менеджменту
	16
	2
	4
	10
	
	Розв'язання  ситуативних завдань

	
	Модульний контроль 1
	
	
	
	
	2
	Творча задача

	Всього:
	108
	20
	22
	64
	
	Іспит 


Загальний обсяг – залікові кредити відповідно до навчального плану

Примітка : у разі наявності курсової роботи з дисципліни виділити окремим модулем перед рядком «Разом» із зазначенням кількості годин відповідно до навчального плану.
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