ЗАТВЕРДЖЕНО

на засіданні кафедри 30.08.2009

Протокол №1

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН
з курсу "Маркетингова політика комунікацій" для студентів ІІІ курсу спец. 6.030507-Д-07 МР денної форми навчання на 2010-2011 навчальний рік

	№

п/п
	ТЕМА
	Лекції 
	Сем.

заняття
	Практ.

заняття
	Самост.

робота
	МК
	Всього
	Види аудит.

роботи
	Форми контролю

	1
	Комунікаційна політика в системі маркетингу
	2
	2
	
	9
	
	13
	
	Опитування

	2
	Процес розробки комунікаційної програми
	2
	2
	
	9
	
	13
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	3
	Прийоми створення комунікаційного звернення
	4
	2
	2
	10
	
	18
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	4
	Персональний продаж як елемент маркетингових комунікацій підприємства
	4
	2
	2
	10
	
	18
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	5
	Форми та методи стимулювання продажу
	4
	2
	2
	10
	
	18
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	6
	Засоби рекламних комунікацій
	2
	2
	
	9
	
	13
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	7
	Психологічні та естетичні основи реклами
	2
	2
	
	10
	
	14
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	8
	Зв'язки з громадськістю як елемент маркетингових комунікацій підприємства
	2
	
	2
	10
	
	14
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	9
	Роль ярмарків у комунікаційній політиці
	2
	2
	
	9
	
	13
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	10
	Планування використання засобів комунікації
	2
	2
	
	9
	
	13
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	11
	Організація та контроль комунікаційної діяльності підприємства
	2
	2
	
	9
	
	13
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	
	Модульний контроль І
	
	
	
	
	2
	2
	
	

	
	Разом 
	28
	20
	8
	104
	2
	162
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