ЗАТВЕРДЖЕНО

на засіданні кафедри 30.08.2010

Протокол №1

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН
з курсу "Маркетинг" для студентів ІІІ курсу спец. 6.030508-Д-08 СМ денної форми навчання 

на 2010-2011 навчальний рік

	№

п/п
	ТЕМА
	Лекції 
	Сем.

заняття
	Практ.

заняття
	Самост.

робота
	МК
	Всього
	Види аудит.

роботи
	Форми контролю

	1
	Предмет, завдання, зміст дисципліни "Маркетинг". Сутність маркетингу
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	2
	Концепція маркетингового розвитку
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	3
	Інформація в системі маркетингу
	2
	
	2
	10
	
	14
	
	Опитування

	4
	Вивчення потреб і поведінки споживачів та вибір цільових сегментів
	2
	
	2
	10
	
	14
	
	Опитування

	5
	Маркетингові дослідження
	4
	
	4
	12
	
	20
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	
	Модульний контроль І
	
	
	
	
	2
	2
	
	МК

	6
	Товарна політика маркетингу
	4
	
	4
	10
	
	18
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	7
	Цінова політика маркетингу
	4
	
	4
	10
	
	18
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	8
	Комунікаційна політика маркетингу
	4
	2
	2
	10
	
	18
	
	Опитування

	9
	Збутова політика маркетингу
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	10
	Організація діяльності служб маркетингу
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	
	Модульний контроль ІІ
	
	
	
	
	2
	2
	
	МК

	
	Разом 
	28
	10
	18
	102
	4
	162
	
	



Зав. кафедри 
С.О. Сіренко 

Доцент 
В.В. Луцяк

ЗАТВЕРДЖЕНО

на засіданні кафедри 30.08.2010

Протокол №1

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН
з курсу "Маркетинг" для студентів ІІІ курсу спец. 6.030601-Д-08 МЗД, МО денної форми навчання 

на 2010-2011 навчальний рік

	№

п/п
	ТЕМА
	Лекції 
	Сем.

заняття
	Практ.

заняття
	Самост.

робота
	МК
	Всього
	Види аудит.

роботи
	Форми контролю

	1
	Предмет, завдання, зміст дисципліни "Маркетинг". Сутність маркетингу
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	2
	Концепція маркетингового розвитку
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	3
	Інформація в системі маркетингу
	2
	
	2
	10
	
	14
	
	Опитування

	4
	Вивчення потреб і поведінки споживачів та вибір цільових сегментів
	2
	
	2
	10
	
	14
	
	Опитування

	5
	Маркетингові дослідження
	4
	
	4
	12
	
	20
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	
	Модульний контроль І
	
	
	
	
	
	2
	
	МК

	6
	Товарна політика маркетингу
	4
	
	4
	12
	
	18
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	7
	Цінова політика маркетингу
	4
	
	4
	12
	
	18
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	8
	Комунікаційна політика маркетингу
	4
	2
	2
	10
	
	18
	
	Опитування

	9
	Збутова політика маркетингу
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	10
	Організація діяльності служб маркетингу
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	
	Модульний контроль ІІ
	
	
	
	
	
	2
	
	МК

	
	Разом 
	28
	10
	18
	106
	
	162
	
	



Зав. кафедри 
С.О. Сіренко 

Доцент 
В.В. Луцяк

ЗАТВЕРДЖЕНО

на засіданні кафедри 30.08.2010

Протокол №1

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН
з курсу "Маркетинг" для студентів ІІІ курсу спец. 6.030509-Д-08 ОАП, ДФ денної форми навчання 

на 2010-2011 навчальний рік

	№

п/п
	ТЕМА
	Лекції 
	Сем.

заняття
	Практ.

заняття
	Самост.

робота
	МК
	Всього
	Види аудит.

роботи
	Форми контролю

	1
	Предмет, завдання, зміст дисципліни "Маркетинг". Сутність маркетингу
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	2
	Концепція маркетингового розвитку
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	3
	Інформація в системі маркетингу
	2
	
	2
	10
	
	14
	
	Опитування

	4
	Вивчення потреб і поведінки споживачів та вибір цільових сегментів
	2
	
	2
	10
	
	14
	
	Опитування

	5
	Маркетингові дослідження
	4
	
	4
	12
	
	20
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	
	Модульний контроль І
	
	
	
	
	
	2
	
	МК

	6
	Товарна політика маркетингу
	4
	
	4
	12
	
	18
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	7
	Цінова політика маркетингу
	4
	
	4
	12
	
	18
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	8
	Комунікаційна політика маркетингу
	4
	2
	2
	10
	
	18
	
	Опитування

	9
	Збутова політика маркетингу
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	10
	Організація діяльності служб маркетингу
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	
	Модульний контроль ІІ
	
	
	
	
	
	2
	
	МК

	
	Разом 
	28
	10
	18
	106
	
	162
	
	



Зав. кафедри 
С.О. Сіренко 

Доцент 
В.В. Луцяк


Асистент


ЗАТВЕРДЖЕНО

на засіданні кафедри 30.08.2010

Протокол №1

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН
з курсу "Маркетинг" для студентів ІІІ курсу спец. 6.030502-Д-08 ЕК денної форми навчання 

на 2010-2011 навчальний рік

	№

п/п
	ТЕМА
	Лекції 
	Сем.

заняття
	Практ.

заняття
	Самост.

робота
	МК
	Всього
	Види аудит.

роботи
	Форми контролю

	1
	Предмет, завдання, зміст дисципліни "Маркетинг". Сутність маркетингу
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	2
	Концепція маркетингового розвитку
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	3
	Інформація в системі маркетингу
	2
	
	2
	10
	
	14
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	4
	Вивчення потреб і поведінки споживачів та вибір цільових сегментів
	2
	
	2
	10
	
	14
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	5
	Маркетингові дослідження
	4
	2
	2
	12
	
	20
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	6
	Товарна політика маркетингу
	4
	2
	2
	10
	
	18
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	7
	Цінова політика маркетингу
	4
	2
	2
	12
	
	20
	Ситуаційна

задача
	Опитування

	8
	Комунікаційна політика маркетингу
	4
	2
	2
	10
	
	18
	
	Опитування

	9
	Збутова політика маркетингу
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	10
	Організація діяльності служб маркетингу
	2
	2
	
	10
	
	14
	
	Опитування

	
	Модульний контроль І
	
	
	
	
	2
	2
	
	МК

	
	Разом 
	28
	16
	12
	104
	2
	162
	
	



Зав. кафедри 
С.О. Сіренко 

Доцент 
В.В. Луцяк


Асистент

