ЗАТВЕРДЖЕНО

                                                                                                                                                                                          на засіданні кафедри 30.08.2010
                                                                                                                                                                                                        Протокол  №1

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН 

з курсу "Стратегічний маркетинг" для студентів V курсу спец. 8.05010801 (магістри)  денної форми навчання на 2010-2011 навчальний рік
	Модулі /Теми
	Кількість годин
	Форми контролю

	
	Всього
	з них
	

	
	
	лекції
	сем.
	практ. 
	СРС
	МК
	

	
	
	
	
	
	
	
	для аудиторної роботи
	для СРС

	Модуль 1.
	
	
	
	
	
	
	
	

	ЗМ(тема) 1. Роль та завдання стратегічного маркетингу
	16
	4
	
	2
	10
	
	УО
	-

	ЗМ(тема)  2. Стратегічний аналіз ринку та умов конкуренції


	20
	4
	2
	4
	10
	
	ОРЗ
	ІЗ

	ЗМ(тема)  3. Оцінка перспектив стратегічних напрямків розвитку


	20
	4
	
	6
	10
	
	ОРЗ
	ІЗ

	ЗМ(тема)  4. Аналіз стратегічних позицій


	22
	6
	
	4
	10
	
	ОРЗ
	ІЗ

	  Модульний контроль 1
	2
	
	
	
	
	2
	ПТ
	

	Модуль 2.

	ЗМ(тема)  5. Вибір та розробка стратегій маркетингу
	18
	4
	2
	
	10
	
	УО
	ІЗ

	ЗМ(тема)  6. Умови успішного впровадження стратегій маркетингу
	12
	2
	
	
	10
	
	УО
	-

	  Модульний контроль 2
	2
	
	
	
	
	2
	ПКЗ
	-

	Разом
	108
	24
	4
	16
	60
	4
	
	

	Підсумковий контроль
	
	
	
	
	
	
	іспит письмовий


Загальний обсяг – 3 залікових  кредити
           Примітка:  ПКЗ – презентація колективного завдання

  Викладачі: доценти                               А.С.Тернова

Зав. кафедри                                          С.О.Сіренко
                                                                                                                                                                               Розглянуто та затверджено
                                                                                                                                                                               на засіданні кафедри товарознавства та

                                                                                                                                                                               маркетингу

                                                                                                                                                                               Протокол  №1 28.08.2010

ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН 

з курсу "Стратегічний маркетинг" для студентів V курсу спец. 8.05010801 (магістри)  денної форми навчання на 2010-2011 навчальний рік
	Модулі /Теми
	Кількість годин
	Форми контролю

	
	Всього
	з них
	

	
	
	лекції
	сем.
	практ. 
	СРС
	МК
	

	
	
	
	
	
	
	
	для аудиторної роботи
	для СРС

	ЗМ(тема) 1. Роль та завдання стратегічного маркетингу
	22
	4
	
	2
	16
	
	УО
	-

	ЗМ(тема)  2. Стратегічний аналіз ринку та умов конкуренції
	28
	4
	2
	4
	18
	
	ОРЗ
	ІЗ

	ЗМ(тема)  3. Оцінка перспектив стратегічних напрямків розвитку
	30
	6
	
	6
	18
	
	ОРЗ
	ІЗ

	ЗМ(тема)  4. Аналіз стратегічних позицій
	28
	6
	
	4
	18
	
	ОРЗ
	ІЗ

	ЗМ(тема)  5. Вибір та розробка стратегій маркетингу
	28
	6
	4
	
	18
	
	УО
	ІЗ

	ЗМ(тема)  6. Умови успішного впровадження стратегій маркетингу
	18
	2
	
	
	16
	
	УО
	-

	Підсумкове заняття
	6
	
	
	6
	
	
	
	

	  Модульний контроль 
	2
	
	
	
	
	2
	ПКЗ
	-

	Разом
	162
	28
	6
	22
	104
	2
	
	

	Підсумковий контроль
	
	
	
	
	
	
	іспит письмовий


Загальний обсяг – 3 залікових  кредити
           Примітка:  ПКЗ – презентація колективного завдання

  Викладач: доцент                               А.С.Тернова

 Зав. кафедри                                          С.О.Сіренко
